
苏州市级财政支出项目绩效自评价报告

苏州市级财政支出项目绩效自评表

项目名称 教育综合宣传服务 项目年份 2025

项目主管部门(单
位)

苏州市教育局

市级预

算执行

情况（万

元）

年初预算

数

当年使用上年结余、

结转及当年预算追加追

减数

财政拨款数 指标结余数 指标结余收回数

63 0 63 0 0.36

市级财

政资金

使用情

况（万

元）

财政拨款

数
实际支付数 资金结余、结转数

其中：

结转数 财政收回数

63 62.64 .36 0 0.36

项目资金构成（详细列出各子项目名称和金额）

子项名称 调整预算数（万元） 实际支出数（万元）

合计 63 62.64

教育综合宣传服务 63 62.64

项目 类别 指标名称 目标值 权重
实际完成

值
自评分

项目绩效实

现情况（72

分）

决策目标

立项依据

充分性
充分 0.5 100% 0.5

立项程序

规范性
规范 0.5 100% 0.5

绩效目标

合理性
合理 0.5 100% 0.5

绩效指标

明确性
明确 0.5 100% 0.5

预算编制

科学性
科学 0.5 100% 0.5

资金分配

合理性
合理 1 100% 1

过程目标

资金使用

合规性
合规 2 100% 2

预算执行

率
=100% 8 99.43% 7.77

资金到位

率
=100% 0.5 100% 0.5



管理制度

健全性
健全 1 100% 1

制度执行

有效性
有效 2 100% 2

产出目标

省级以上

刊物发表
>=5 篇 8.34 5 篇 8.34

宣传内容

质量
高 8.33 100% 8.33

宣传内容

时效性
及时 8.33 100% 8.33

效益目标
社会关注

度
高 30 100% 30

合计 71.77

填表说明：1．“年初预算数”填预算批复数；“当年使用上年结余、结转及当年预算追加追

减数”填当年使用上年结余、结转数以及追加或追减预算数；“财政拨款数”填财政部门实

际拨付的款项数；“实际支付数”填资金实际支付到最终使用者的数额；“结转数”填结转

以后年度使用的资金数；“财政收回数”填财政部门收回的资金数。指标结余数=年初预算数

+当年使用上年结余、结转及当年预算追加追减数-财政拨款数；计划结余数=财政拨款数-实际

支付数=计划结转数+财政收回数。2．“决策”、“过程”类指标每个指标的权重值固定，“产

出”、“效益”、“满意度”指标权重值是根据指标数量将每类指标总分值分摊到各项指标，

即各项指标分值=每类指标总分值/该类指标个数。3．各项数据采集的时间节点均为 2025 年

12 月 31 日。4．定性指标根据实际完成情况按照 100%、80%、60%、40%、20%、0 六级权重

予以评分。定量指标评分规则：“产出”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～130%得权重值满分，超过 130%的每超过 1%扣权重值 1%；“决策”、“过程”、

“满意度”类指标以 100%为满分；“效益”类每项指标的实际完成值对应预期设定的目标值，

完成 100%～200%得权重值满分，超过 200%的每超过 1%扣权重值 1%；五类指标的所有指标

实际完成值每低于目标值 1 个百分点相应扣减权重值的 5%；某项指标无法提供具体数值，且

无说明，得 0 分。

项目基本情况

项目概况

大数据管理处（宣传与信息处）紧密围绕苏州市教育发展的中心工作和

战略部署，主动融入教育现代化大局，积极应对教育领域信息化与舆论

环境建设中的各项挑战。充分发挥大数据管理和教育宣传的双重职能，

强化数据支撑和舆论引导能力，推动信息技术与教育治理深度融合。通

过优化教育舆情监测机制、加强正面宣传和议题设置，持续提升苏州教

育的传播力、影响力和公信力，为扎实推进高标准现代教育强市建设营

造了健康、稳定、积极的舆论氛围。

项目总目标

一是加强国家、省、市各级各类党媒和教育类媒体的宣传合作，持续推

出反映教育事业改革发展成果的专题报道、典型经验和政策解读，积极

营造全社会关心支持教育的良好氛围，不断提升教育事业的媒介形象和

舆论正向度。二是严格按照市政府办公室信息公开工作的相关要求，持

续完善苏州市教育局官方网站的信息发布机制，及时准确公开政策文件、

通知公告、工作动态、财政信息等重点内容，确保网站信息全面、更新



及时、便于公众查询和监督。三是加强对网站第三方运维服务商的日常

监督管理，定期开展服务质量评估与安全检测，确保网站系统稳定、数

据安全、功能可用，有效提升在线服务体验和运维保障水平。四是建立

健全网络舆情监测机制，对涉及本市教育领域的重大政策、热点事件、

群众诉求等进行实时跟踪和综合分析，及时发现并汇报敏感信息，为舆

论引导和决策应对提供支持。

年度绩效目标

在财政管理工作中，实现了预算执行率达到 99.43%，所有预算资金均已

按计划完成支出。资金使用方面，严格遵循专款专用原则，完全做到将

资金用于指定用途，杜绝了任何挪用或挤占现象。并健全了教育新闻与

宣传专项财务制度，包括完善预算编制、执行监控和绩效评估机制，确

保制度科学、透明。在所有资金使用过程中，始终坚持合理合规的原则，

通过严格的内部控制和外部审计，保证每一笔支出都符合法律法规和政

策要求，从而提升了资金使用效益和公共服务质量。

项目实施情况

1.全面做好苏州教育整体舆情感知与监测，通过技术手段开展 7*24小时

动态舆情监测。2.完成苏州教育“教育、科技、文化”三位一体宣传画册

设计。制作引发 2025年苏州教育工作记录《知行》，全方位展示苏州教

育一年来取得成绩和经验。3.利用各级各类党媒和教育媒体做好苏州教育

大宣传。《中国教育报》《江苏教育报》头版头条刊登“名城名校融合发

展”“市域教育新样板向‘强’而行”“苏州学前教育专题报道”等内容，

《求是》杂志刊发局长署名文章。持续深化与新华日报、扬子晚报、苏

州日报、苏州广电总台等省市媒体的合作，在各级报刊、APP及官微等平

台发布新闻报道，营造全社会关心支持教育的良好氛围。4. 做好重大节

点专题宣传活动。在开学季、教师节、中高考、“十四五”收官等重要节

点，推出高质量图文专题和系列优质短视频，形成“两微”联动、图文

影音并茂的宣传格局，截至 2025年底，苏州教育微信公众号粉丝量达 125
万，微信视频号关注量达 20万。组织庆祝第 41个教师节全市优秀教师

事迹报告会，对活动进行全程现场直播和图文回看，引发广泛好评。

项目管理成效

宣传工作、信息化工作以及教育舆情监测工作中紧密围绕党的教育方针，

聚焦群众关切、社会广泛关注的重大改革政策，着力传递改革动向与解

读信息，确保各项改革举措平稳落地。通过对教育领域最新动态、重要

经验与关键进展的多维度、立体化观察，全面展现苏州教育系统在改革

中全面发力、多点突破、蹄疾步稳、纵深推进的良好态势。在此基础上，

精心做好选题策划，注重教育宣传的思想高度与叙事表现力的结合，以

生动鲜活的故事化方式呈现教育动态，全面反映苏州教育蓬勃发展的崭

新面貌和昂扬向上的整体风采。

项目管理存在

的问题及原因

问题一，宣传内容与形式单一，创新不足。具体表现为宣传材料多集中

于传统图文推送，形式重复性高，缺乏视觉吸引力和情感共鸣；未能结

合视频、直播、互动等新媒体形式，内容呈现方式较为陈旧。其原因在

于：对受众群体的真实需求和信息接收偏好调研不足，缺乏系统性和深

入性的用户洞察分析；同时，宣传策略侧重于单向传递信息，而忽视了

互动性与趣味性的构建，导致传播效力受限。问题二，受众参与度低，

缺乏双向沟通渠道。具体表现在宣传活动中受众反馈较少，建议与意见

收集机制不健全，难以形成有效的信息回流和共同体感。其根源在于：

线上互动平台建设较为薄弱，例如缺乏专属社群、实时互动功能、定期



线上活动等；现有渠道更多承担信息发布功能，而未构建起可持续的对

话机制，从而影响了受众参与的积极性与归属感。

进一步加强项

目管理的建议

引入“故事化”报道模式，深入挖掘教育一线中具有代表性和感染力的

典型人物与案例，通过细腻的叙事和情感化的表达，增强报道的代入感

和共鸣度，使传播更加有温度、有深度。积极结合可视化技术手段，如

信息动画、短视频、线上直播、交互式图表等，将抽象的教育成果和复

杂的政策内容转化为直观、生动的视觉语言，显著提升内容的表现力和

吸引力。持续聚焦群众普遍关切的热点问题和社会高度关注的教育议题，

及时回应公众期待，传递权威声音，全方位、多角度地展现苏州教育在

改革创新、育人成果、师资建设等方面昂扬向上、积极进取的整体风貌。


